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19.1 Medialer Produktionsprozess im Uberblick
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19.2 Produktion Tageszeitung

Herstellungsprozess einer Tageszeitung
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19.2 Produktion Tageszeitung

Druckprozess (,Workflow*)

Produktionsfluss
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19.3 Buchproduktion

Buch-Wertschopfungsprozess

Herstellender Buchhandel (Verlag)

Verlag Lektorat Herstellung Vertrieb
- Vertrag - Inhalt - Gestaltung - Marketing
- Honorar - Redaktion - Kalkulation - Werbung

| Verbreitender Buchhandel |

Buchhandel
- Werbung

- Verkauf

Zwischenbuchhandel
- Logistik
- Transport

Leser

L
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19.3 Buchproduktion

Buchproduktion: Klassischer Herstellungsablauf
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19.4 Produktion von Radiosendungen

| Wertschopfungsprozess Radio |

Schellmann/Baumann/Gléser/Kegel: Handbuch Medien

Quelle: Kromker/Klimsa 2005: 235
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19.4 Produktion von Radiosendungen

alster radio

106!8

Programmschema

rock 'n pop

wawew ARt Ba

Das NEUE alster radio - 106!8 rock‘n‘pop

Montag - Freitag Samstag Sonntag
05:00-10:00 Maren und AC am Morgen - die explosivste Morningshow rock’'n'pop nonstop rock’'n’'pop nonstop
Alle 30 Minuten Nachrichten und Wetter - ExKus iv:der Sofort-Verkehr inH. Blizer Die "damit Sie gut
6:05/8:05 Marens und AC's Schiachtder Geschiechisr reinkommen” - Show Kirche heute
705/9:05 ACs verriickes Telefon mitMaren und ACins Wochenende Eine Sendung in Zusammenarbeit
hCs verriickes Telefon, Wochenausblick mitden Hamburger Kirchen
10:00-18:00 Mit rock'n'pop und Lars Lorenz durch den Tag Veranstalungen und Gew inne 106!8 rock'n'pop’'n'sport
Immer um 10 vor: 10618 Nachrichten - auch um: 1620 /17:20 Uhr 106!8 rock'n'pop'n'sport Der Sonntag stehtganz im Zeichen des
10:10/13:10 Jukebox - Nur Se und der Zufall bestmmen, w as lduft Der Samstag siehtganz Im Zeichen des Sportes: Bundesliga-Vorschau
11:10 Job Top 3/12:10 .mach laufer Lars - Die ganz besondere Flatie Sporis: Bundesliga-Vorschau Bundesliga-Ergebnisse
14:10 Der verlorene Song des Tages Bundesliga-Ergebnisse und andere Sporthighlights
15:10 3 um 3:0as Mini-Konzertmitd Songs eines Kinsters Der Mini-Kaiser
1640 Hamburg Heute - Die Nachrichten aus Hamburg fir Hamburg und andere Sporthighlights
1740 Sportkompaktaus Hamburg, Deutschiand und der Walt
18:00-19:00 Mit rock'n'pop in den Feierabend Bedo - live
10618 Nachrichten um 10 vor und 20 nach, Sport-New s:18:40 Unr rockn'pop mit
19:00-22:00 Der lange Musikabend mit Mike Schneider 10618 Samstag Party-Nacht MusikHighlights aus der Tarkei
19:10 Das Mini-Live-Konzert- Drei Liveaufnahmen eines Kinstiers Die Party-Klassiker der letzen Jahrzehnte 106!8 Sonntag Rock-Nacht
2000 Die B0er um 8 - Eine Stunde nur die besten 80er mit Rudi Druve und Michael Witig Die grofkten Rock-Hits
2100 Die 90er um @ - Eine Sunde nur die besten 90er derlezien40 Jhre
22:00 Die CDum 10 - Ein Album kompletausgespielt
23:00-00:00 Schnack-Line mit Alex Schmidt
Das Thema des Tages - Takean rund umdie Uhr:01805 /88 106 8 JACK FM rock'n'pop nonstop
00:00-05:00 rock'n'pop nonstop die ganze Nacht Die etw as andere Show mitRoboler

24 Stunden am Tag: 1068 Nachrichten 10 Minuten Tlher auf den Punkt ol inormiert (morgens und nachmittags auch um 20 nach)
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19.4 Produktion von Radiosendungen

Sendeuhr: Beispiel

56:00 - 00:00: Fulltitel
bis zu den Nachrichten

52:00 - 56:00: Werbung

42:00 - 52:00:
Freiraum fur Moderatoren

40:00 - 42:00: Beitrag
36:12 - 40:00: 1 Musiktitel

36:00 - 36:12: Station-ID

32:30 - 36:00: 1 Musiktitel

30:00 - 32:30: Redaktionelle Inhalte
(z. B. Lokalnachrichten)

..............................................................................................................................................
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00:00 - 04:00: Nachrichten, Wetter,
Verkehr in NRW (anschlieBend Opener
und Anmoderation)

04:00 - 11:00: 2 Musiktitel

11:00 - 13:00: Beitrag

13:00 - 19:00: 2 Musiktitel

19:00 - 19:12: Station-ID
19:12 - 22:30: 1 Musiktitel

22:30 - 27:33: Werbung
(inkl. Flllelementen wie Trailer,
Jingles, Musiktitel)

27:33 - 30:00: 1 Musiktitel
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19.4 Produktion von Radiosendungen

Sendeablaufplanung

Programmliche Rahmensetzungen Programmgestaltung

Wochenprogramm

Programm-

Programmschema .
bereitstellung

Sendeablaufplan

Sendeabwicklung

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.4 Produktion von Radiosendungen

Postproduction Radio

Grob- Feinarbeit Wort-

produktion der Mischung beimischung Fertigstellung
* Ziel des Jingles * Einspielen der * Feinabmischung der * Aufnahme des ge- * Abstimmung von
« Musikstil des Instrumente einzelnen Musik- sprochenen Wortes Musik und gespro-
Jingles * Erste grobe Ab- LEnEE * Beimischung des chenem Wort
mischung * Feinabmischung der gesprochenen * Beimischung letzter

einzelnen Klangfarben Wortes zur Musik Klangfarben

* Erste Prasentation
beim Layout-Redakteur
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19.5 Film- und Fernsehproduktion

Film-Herstellungsprozess

Vorbereitung
(preproduction)

ullllll"""J

2. PROJEKTENTWICKLUNG

(packaging) m—
1. STOFFENTWICKLUNG STOP wadl
(developement) gl . i

Finanzierung

geschlossen
kulation

';&enommen

3. PRODUKTION

Tiaaal iy

Team und
Darsteller

leffekte
unter Vertrad d
Drehorte und i

Ateliers

ENDFERTIGUNG
(postproduction) :

pasdnt 1
DREH '
= (production)

Kontrolle:

re! lan
Emmaﬁon
Cash-flow
Schnitt
(Bergfest)

Muster-
pesichtigund

Premiere und
her \fqﬂeihsta“

it
Promotiontour

ypnpaannt
i Mischung

erbund
‘;JTC“ Verle!
jauftan

Schellmann/Baumann/Gléaser/Kegel: Handbuch Medien Quelle: lljine/Keil 1997: 208 f.
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19.5 Film- und Fernsehproduktion

Beteiligte Personen bei der Filmproduktion

Produzent

* Finanzielle Verantwortung

» Vermarktung, Verwertung
t * Garant fir Auftraggeber ‘

- . . Organisatorisch-finanzieller

Drehbuchautor Produktionsleiter
Regisseur . Ausfﬂhn:ende Organi?ation
.+ Kiinstlerische Umsetzung . Vorberenung:’Durchfuhrung
« Leiter beim Dreh vor Ort * Check Entwirfe Drehbuch
* Nachbearbeitung * Einhaltung des Budgets
Regieassistenz/Skript - Fclger? Dreh.buchanderungen
+ Organisatorischer Ablauf
Schauspieler/Komparsen - Zeitlicher Ablauf
Kamera, Ton, Architektur,
Blhnenbau, Kostliime, Aufnahmeleiter
Maske, Requisite « Leitender Organisator am
Schnitt Drehort

Kopierwerk
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19.6 Multimedia-Produktion

Multimedia-Produktionsteam

Konzeptioner

Screen-
Designer

.....................................................................................................................

Schellmann/Baumann/Gléser/Kegel: Handbuch Medien

Projekt-
leiter

Programmierer

Videoteam

Ubersetzer

Sprecher

Grafiker
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19.6 Multimedia-Produktion

Multimedia-Produktionsteam: Aufgaben

Projektleiter me——)> |oordiniert und tiberwacht das gesamte Multimedia-Projekt.

Autor / Texter /

. entwickeln, verfassen und schreiben das Exposé und das Drehbuch.
Konzeptioner

Screen-Designer / konzipieren, entwerfen und designen die Benutzeroberflache.
Grafiker — Zeichnen die Inhaltsgrafiken, erstellen Animationen und gestalten den Text.

m — sprechen den Sprechertext.

Ubersetzer — Ubersetzen Sprechertexte und alle Textelemente im Programm.

Videoteam ) crstellt die Videoaufnahmen, mischt und digitalisiert die Videosequenzen.
. setzt das Drehbuch mit Hilfe aller Medienelemente in ein fertiges
Programmierer e |\ D odUKE UM

Schellmann/Baumann/Gléser/Kegel: Handbuch Medien .
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19.6 Multimedia-Produktion

Multimedia-Produktion: Externe Partner

Agentur Externer Dienstleister

. . Video-
/ Videoaufnahmen [-asayfiums

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Briefing

Das Briefing wird auf der Auftragnehmerseite zusammen vom
Konzeptionisten und dem Projektleiter vertreten. Ist das Briefing erfolgreich
Briefing durchgefiihrt worden, so erfolgen im Rahmen der Konzeptionsphase die
nachsten Schritte:

=
o
©

4-I(-

Brainstorming

1 = |n einem Brainstorming erfolgt die Ideenfindung und deren Bewertung.
= Der Konzeptionist formuliert in Form eines Exposés (Kurzdarstellung des
2 9 = |nhaltes) seine Ideen und stellt diese dem Auftraggeber vor.
= Auf der Basis des Exposé-Feedbacks wird bei Bedarf ein Treatment
(ausflhrlichere Darstellung des Inhaltes mit technischen Angaben)
entwickelt und mit dem Auftraggeber durchgesprochen.
0 = Als detaillierte Produktionsunterlage erstellt der Konzeptionist bzw. Autor
| Flowchart das Drehbuch, aus dem neben der inhaltlichen Darstellung auch erlautert
— wird, wie das Umsetzen der Inhalte vorgesehen ist. Dramaturgische und
didaktische Angaben vervollstandigen die Konzeption.
I

Realisierung des Programms

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Brainstroming
Sind das Thema und die grundlegenden Anforderungen des Kunden beim
Idee ersten Briefinggesprach definiert worden, so folgt jetzt der erste kreative Part
der Konzeption — das Brainstorming. Entweder der Konzeptionist allein oder
1 ein Kreativteam, uiblicherweise bestehend aus Projektleiter, Konzeptio-
nisten, Screendesigner, Autor und eventuell einem Programmierer, setzt sich
3 zu einem intensiven und kreativen Gedankenaustausch zusammen.
Ex“ Damit das Brainstorming moglichst effektiv verlauft, sollten alle Beteiligten
etwa den gleichen Informationsstand haben, das heil3t, dass im Vorfeld die
J zur Verfligung stehenden Materialien des Kunden entsprechend analysiert
worden sind.
l_l_l Wichia . . L
g ist auch, dass alle Beteiligten sich ein Bild von aquivalenten
Produktionen gemacht haben. Will ein Kunde zum Beispiel eine interaktive
_— Firmenprasentation haben, so sollten im Vorfeld mehrere vergleichbare
Firmenpréasentationen angeschaut werden. Dabei besteht das Ziel nicht
— .f e darin, Gesehenes spater einfach zu reproduzieren, sondern einen gemein-
samen ,Denkraum® abzustecken und eine konkrete Vorstellung vom
Endprodukt zu entwickeln.

Schellmann/Baumann/Gléaser/Kegel: Handbuch Medien 24
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Exposeé
Unter dem Exposé versteht man eine detaillierte Ausarbeitung der
Idee inhaltlichen und formalen Ideen des Konzeptes. Das Exposeé sollte
ausreichend Informationen iber das eingesetzte System, tiber Form und
i Inhalt der Multimedia-Produktion und den Nutzen fir Anwender und
Brainstorming Auftraggeber beinhalten.
L = Produktdefinition: Sie stellt eine Aussage tber den Produkttyp, z. B.
Computer Based Training, POI/PQOS, dar.
. Progra_mmaufbau mit Grundstruktur (Flowcharts): Er soll dem Kunden
Il einen Uberblick tber die Informationsvernetzung im Programm geben.
Hierbei werden visuell die Navigationsmaglichkeiten zwischen den
l_l_l einzelnen Informationshlécken aufgezeigt.
= Methodisches und didaktisches Konzept: Das Konzept beschreibt, welche
—_— Inhalte mit welchen Mitteln und Medien umgesetzt werden. In welcher
Weise die Informationsvermittlung ablauft, hdngt von der Zielsetzung und
[ der Zielgruppe ab.
il T = Benutzerfiihrung: Sie gibt Aufschluss (iber das ,User Interface”.

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

=
o
©

Briefing

4-I(-

Brainstorming

Recherche

Struktur entwerfen

- e -
3

Drehbuch

_H

Realisierung des Programms

Recherche

Um die Ideen zu konkretisieren, bedarf es der intensiven Aufarbeitung des
Themas. Je nach herzustellendem Produkt variiert die Informationstiefe. Im
Bereich von Public Relations (PR) wird man andere Mal3stébe an die
Informationstiefe der Produkte ansetzen als bei einem Informationssystem
oder Lernprogramm flir ein Servicepersonal.

Wichtig ist auch, dass sich das Kreativteam tber die betreffende Thematik
hinweg mit der Branche im Allgemeinen beschaftigt. Nur so ist ein sog.
LAufnorden® maglich, d. h. das Verwenden eines Présentations- und
Sprachstiles, der tiblicherweise von der Zielgruppe (meist auch Branche)
praktiziert und verstanden wird. Konkurrenzprodukte geben héufig
Denkanst6lRe und machen deutlich, was sich am besten verkauft. Der
Produzent (Agentur) sollte dann in der Lage sein, eine an die Zielgruppe
orientierte, fachlich iberzeugende Aussage in ein multimediales Produkt
umzusetzen.

Flr das Konzept muss sich der Autor intensiv mit der betreffenden Materie
und deren Branche befassen.

Schellmann/Baumann/Gléser/Kegel: Handbuch Medien
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Entwurf der Struktur
Bevor mit der eigentlichen Produktion begonnen werden kann, muss sich
e das Team (iber den eigentlichen Aufbau, der Struktur des Multimedia-Pro-
gramms, klar werden. Die Art des Multimedia-Programms gibt meist schon
1 die prinzipielle Grundstruktur vor. So ergibt sich bei einem Informations-
system mit Hypertext-Funktionalitat ein extrem verflochtenes Netzwerk der
J Verknlipfungen. Ein tutorielles Lernprogramm hingegen beinhaltet primé&r
| Exposé | lineare Strukturen, da der Lernende ,step by step* durch die Thematik ge-
4 fiihrt werden soll und hier das zu lernende Wissen oft aufeinander aufbaut.
- S —
ecm . Proc‘llukte Anwengungen Dlenstflstung
T
¥ * ‘ # _ Produkte _ = Anwendungen s Entwicklung _,. Dienstleistung
F‘ﬁ Kapitel 1 Kapitel 2 Kapitel 3 Kapitel 4 1 T 3 i
N
! 11 21 o
I Lektion 1 Lektion 1 Lektion 1 Lektion 1 l \ ¢ ¢
‘ Lektion 2 Lektion 2 Lektion 2 Lektion 2 12 22 42
Realisierung des Programms l l l l . j o w
Lektion 3 Lektion 3 Lektion 3 Lektion 3 13 i _ * .
| | ‘ - Produkte;ztwmklung

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Flowchart

Der nichtlineare Ablauf von interaktiven Anwendungen erfordert vom
ce Entwickler viel Vorstellungsvermdgen. Die Gefahr einer unbeabsichtigten

o

Sackgasse im Programm, d. h. eine Verzweigung ins Nichts, wird um so
1 grofier, je unibersichtlicher die Struktur des Programms ist. Um diese
Gefahr zu vermeiden, wird das gesamte Netz der Informationseinheiten in
3 visueller Form dargestellt.
1 Das Produktionsteam erhalt damit einen Ubersichtsplan, auch ,Flowchart*
genannt. In diesem Plan werden die Informationseinheiten bzw. Bildschirm-
3 einheiten in Kastchen mit eindeutigen Bezeichnungen dargestellt. Zur
Verkniipfung untereinander konnen Pfeile gezogen werden.
¥ L Mit einem ,Flowchart* kann die Struktur der interaktiven Anwendung

Treatmen H P
m visualisiert werden.

Neben dem Flussdiagramm werden in der Praxis auch
die Begriffe ,Interaktionsdiagramm” oder ,Struktogramm” verwendet.

Drehbuch

N

Realisierung des Programms

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Beispiel Flowchart flir einen Intranet-Auftritt

e L—rgel  Richifinien
: ﬂ ﬂ

_,m.éira
;mz{;ﬁ]

o.{ D1 {Priety |EIndOAIG
a

Le] oiesemoc 2
i
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Treatment

Das Treatment legt den visuellen Stil fest und entwickelt bereits die
ce Geschichte, bzw. den ,roten Faden® der Produktion. Ein Treatment erlautert

o

die Hauptsequenzen einer Produktion und gibt an, was bei der Entwicklung
1 des Themas zu sehen und zu héren ist. Es gibt also schon wesentliche
Einblicke in die Gestaltung des Mediums und I&sst seine zukiinftige Form
J bereits erahnen. Es ist gewissermalen ein Rohdrehbuch.
1 Bei einem ausflihrlichen Exposé ist meist kein Treatment gefordert. Da der
Detaillierungsgrad eines Treatments so hoch ist, sollte die Auftragsvergabe
3 vorher erfolgen (auf Basis des Exposés), oder das Treatment wird gesondert
in Rechnung gestellt. Es bleibt mit all seinen Ideen zur gestalterischen
;—'—; Umsetzung geistiges Eigentum des Autors.
*
I

Realisierung des Programms
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19.6 Multimedia-Produktion

| Beispiel fur ein Treatment |

Konzept fiir Lernprogramm Lernprogramm: SIPLACE Einfihrung

Kapitel 1: Der SMT-Proze3

Lektion 3: Inre Verantwortung und Prézision

Inhalte:
Sauberkeit und Konzentration beim Arbeiten
B Demonstration typischer Fehlerquellen

e Forderer steht auf Bauteilen, folglich kommt es zu Abholfehlern. Maschinenstillstdnde drohen.

e Evil. noch andere Fehlerquellen: z,B. : Unkonzentriertes AnspleiBen filhrt zu sehr kostspieligen Serienfehlern,
wenn zwar die richtige Bauform, aber das falsche Bauelement angespleiBt wird. Werkzeug wird immer irgendwo
abgelegt - die Folge ist unndtiges Suchen das Hektik in den Ablauf bringt. Schlechte SpleiBstellen kdnnen die
Forderer blockieren — Maschinenstillstand.

B MaBnahmen

e Saubern in und um die Maschine herum v.a. beim Ristwechsel und wahrend der Wartungsarbeiten

e Saubere Werkzeuge, Ordnung mit den Klebestreifen, keine fettigen Finger,

e Bei der Arbeit konzentrieren

e Arbeit gut durchorganisieren / auf Details achten

B Appell an die Verantwortung
e Schmutz wirkt sich in allen Bereichen negativ aus
e Exaktes und konzentriertes Arbeiten ist extrem wichtig.

Lernziele:

B Das Bedienpersonal dafiir sensibilisieren, daf es sich bei der SMT um einen sehr exakien Proze3 handeli.
B Eine hohe Bestiickleistung und Qualitét ist daher nur erreichbar, wenn das Peresonal exakt, sauber und konzentriert arbeitet.
Vorsicht! Nicht mit dem ,.erhobenen Zeigefinger”, das blockiert die Bereitschaft

ALL2AD.DOC 26.10.98 -4-
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19.6 Multimedia-Produktion

Konzeptionsphase einer Multimedia-Produktion

Drehbuch
Aufbauend auf dem Exposé wird das Drehbuch entwickelt. Das Drehbuch
e orientiert sich an den durch das Grobkonzept definierten Richtlinien.
Es beinhaltet, je nach Art der Produktion:
4
Brainstorming = die Gestaltung der einzelnen Bildschirmseiten,
J = die Gestaltung der Aufgaben, Quiz, Hilfen, Feedbacks,
| Exposé | = die Gestaltung der Medien,
4 = den konkreten Programmablaufplan,
= das Video-Drehbuch,
= das Ton-Drehbuch.
e | Das Drehbuch ist nach Abnahme durch den Kunden die direkte Program-
miergrundlage fiir das Programm. Die Gestaltung des Drehbuchs kann, je
—_— nach Produktion und Arbeitsweise des Teams, unterschiedlich vorge-
nommen werden.
I

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Beispiel eines Drehbuchseitenformblatts

prr—— = e o |

Drehoueh Version 2.0

Page | Bildschirm-Skizze Text und [Beschreibung] Regie

P O-Grafik Datsi _______ BMPIPCK Dldbit Oabi
O =\ideo Frame: big

Diaisi: _ Do O av| O Pajapt,
O =Farbbild Datei: —_______ [TBMP O DB O Pabopt.
: O Pabopt.
) O=Animation  Datei:

m:?ﬂ [ =Recherche notwendig

. . O-Grafk  Daei BuPPCx Ol auit O 8bi
i | Tabellarisches Layout mit: P Vo Fame ue

i | @ Seitenzahler der Bildschirm- o Damt__ [IOWA DOAVI OOPshopt
seite O —Farbbild Datei; ___ CO8mMPO 0B O Palaat,
: ' O Pabagit,
i | @ Bildschirmskizze mit prinzipi- —— DI —Animation - Detel

H " . Leschung 01 O —Recherche notwendig

i | eller Darstellung und raumlicher

i | Aufteilung der Bildelemente, P g—s;:l): Datei _________8MPPCX Clavit Dabi
: - Frama: bis

i | © Text, Sprechertext und Datei Cl0vA O AVl O Fakomt.
i | Beschreibung eventueller Anima- O-Farbblld ~ Date: ____ CIBMPO DBEPHP'-
i | tionen und Interaktionen, y O—Arkrmion et o
i | @ Regieanweisungen. Lasenung 1 F1— Fischerche notwendig
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19.6 Multimedia-Produktion

Beispiel einer Drehbuchseite

Drehbuch: Outlook lernen

Screen-Bezeichnung Text Medienelemente Interaktion
] AQ20 [OD1TEO20,rif] gonext.bmp MouselUp — AD21
Oulook lernen [ LTS T
Den Empfénger eingeben | goback,bmp MouseUp — A019
[T
Do Pealeien Sach Lefean
e | 2 Als erste Angabe in der home.bmp MouseUp — menu.dir
L —— neuen E-Mail sollten sie den
ot —————— Empfénger Ihres Schreibens | OD1VD006.mov
F—— wnx festlegen.
[ e
m__ .
T Klicken Sie daflr in das mit
d LAn:" gekennzeichnete Text-
Sl R T S feld. Danach kénnen Sie
it s i iber die Tastatur die Mail-
T e Adresse des Empfangers
eintragen,
| EERGEEEEE b
Datum | 05.07.2002 Seite 25 von 60
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19.6 Multimedia-Produktion

Realisationsphase einer Multimedia-Produktion: Ubersicht

Video- Sprecher— Struktur
Drehbuch text entwickeln

} [

Sprung-

Video- Sprach- Animations- Grafik- Screen-
aufnahmen aufnahmen erstellung erstellung design

4 n
einbinden

Digitalisierung Digitalisierung

AVI, MPEG, WAV, SWA, Einbinden
Quicktime MP3 der Inhalte
Medien-Produktion
Fertiges ¢ I
Programm

Programmierung

steueru ng
realisieren

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Realisationsphase einer Multimedia-Produktion: Abnahme-Prozedur

Briefinggesprich

Screen-Layout-Présentation

Prototyp

4

Exemplarisches
Modul

'—

Beta-Version

U

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.6 Multimedia-Produktion

Einflihrungsphase einer Multimedia-Produktion: Beispiel einer Installationsroutine

Installations-Aufruf

BegriafBBung

¥

Benutzer

A4

Benutzer

¥

Visualisierung der
Installation

A4

Hinweis auf evil.
* Reboot des Systems
» Deinstallationsmdéglichkeiten
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19.6 Multimedia-Produktion

Einflihrungsphase einer Multimedia-Produktion: Evaluation

Protokollierung der Bearbeitungsschritte

¥

Lernerfolgskontrolle durch
integrierte Aufgaben

Akzeptanz-Uberprifung

I durch Fragebogen
A4

Elektronische, Manuelle
statische

Auswertung

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................
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19.7 Gestaltungsaspekte der Produktentwicklung

Design-Prozess

Mit dem Begriff Design-Prozess beschreibt man die Entwicklungs-
phasen eines Produkts im Bereich der Gestaltung. Dieser Prozess
sollte im Idealfall parallel zur Konstruktion, Entwicklung und Planung
der Fertigung laufen.

Bei der Vielzahl der auf dem Markt befindlichen gleichartigen Produkte
mit ahnlichen Funktionen wird es immer schwieriger, das eigene Pro-
dukt von den Konkurrenzprodukten abzuheben. In diesem Zusammen-
hang werden von den Produzenten zwei Aspekte verfolgt. Entweder
wird der Gebrauchswert des Produkts konstant gehalten und die
Herstellungskosten kdnnen gesenkt werden, oder der Gebrauchswert
- steigt bei moglichst gleichbleibenden Herstellungskosten.

Unter diesen Gesichtspunkten kommt dem Gestalter nicht nur die
Aufgabe zu, ein gutes Design zu entwickeln, er muss sich dartiber
hinaus verstarkt mit kalkulatorischen und konstruktiven Fragen bei
Neuproduktionen und Uberarbeitungen beschaftigen. Der fiir den
Gestalter zentrale Designprozess gliedert sich in die Phasen
Aufgabenstellung, Konzeptentwurf und Designentwurf. Mit der
Umsetzung der Entwiirfe und der Prasentation ist die gestalterische
Arbeit abgeschlossen.

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................

Schellmann/Baumann/Gléaser/Kegel: Handbuch Medien 40



Handbuch Medien | Kapitel 19: Medienproduktion

19.7 Gestaltungsaspekte der Produktentwicklung

Design-Prozess

Auf der Basis der Gliederung des Designprozesses in die Phasen
Aufgabe, Konzeption und Designentwurf entwickelten die Agenturen
weitere Modelle, nach denen der Designprozess ablaufen kann.

Um eine genauere Differenzierung der Projektschritte zu erhalten,
lasst sich der Prozess grundsétzlich in insgesamt sechs Phasen
unterteilen, die in sich abgeschlossen werden kdnnen:

Phase 1: Untersuchung des Ist-Zustands

Phase 2: Erarbeiten mdglicher Losungsansétze

Phase 3: Festlegen des Losungsweges

Phase 4. Umsetzung in Entwirfen (Grafiken, Zeichnungen,
Modelle)

Phase 5: Vorproduktion: Erstellen von Teilzeichnungen, Dateien
fur Brands, Datenbanken fiir CD-Produktionen u. a.

= Phase 6: Produktion: Fertigung des Produkts, CD-
Programmierung, Printproduktion
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19.7 Gestaltungsaspekte der Produktentwicklung

' Produktentwicklung: Beispiele |

Anhand von drei Beispielen werden die mdglichen Téatigkeitsfelder im Bild
dargestellt und sind jeweils farbig markiert. Die Arbeiten sind in sechs
Phasen gegliedert, wobei durch die Auftragsvergabe nicht immer alle
Phasen durchlaufen werden miissen.

= Produkt 1 Toaster: Die Aufgabe bestand darin, einen dem
Markenzeichen verpflichteten Entwurf zu entwickeln, der zeitlos ist und
der alle technologischen Vorteile eines modernen Toasters beinhaltet.
Dartiber hinaus entstand eine neuartige Idee, ein Sichtfenster
einzubauen, um den Brdunungsgrad auch visuell wahrnehmen zu
konnen.

= Produkt 2 Dual: Ziel dieser Aufgabenstellung war es, das
Markenzeichen ,Dual* eines Konzerns wieder einzufiihren. Die Aufgabe
gliederte sich in die Uberarbeitung des Schriftzugs und die Entwicklung
einer Produktpalette von Radio- und Fernsehgeraten fiir den
Endverbraucher.

= Produkt 3 CD-ROM: Mit dem Einsatz von Video, 3-D-Animation und
Virtual Reality werden auf einer CD-ROM die Produkte einer
Computerfirma interaktiv vorgestellt.
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19.7 Gestaltungsaspekte der Produktentwicklung

' Produktentwicklung: Beispiel Dual |

Phase Zero - Investigation Phase One - Exploration Phase Two - Definition Phase Three - Implementation Phase Four - Preparation Phase Five - Production

g
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